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一、项目概况
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一、项目概况
1.项目名称：漳州片仔癀药业股份有限公司2025-2026年度品牌设计合作单位公开比选文件

2.项目概况及比选范围：漳州片仔癀药业股份有限公司是国家高新技术企业、国家技术创新示范企业、中华老字号企业。集团旗下业务包含药品、化妆品、保健食品、医疗器械及医药流通、终端零售等大健康服务。

现针对漳州片仔癀药业股份有限公司2025-2026年度设计合作项目（涵盖“IP基础部分”、“IP延展部分”、“文创图案、插画、海报”、“文创产品设计”四部分设计项目进行品牌设计合作商比选，参选单位总分得分最高者入选我司此项目年度品牌设计合作商，同时得分前三名将入录我司设计供应商资源库。

注：为更全面的了解参选公司的综合实力，此次比选所需提供的设计作品涉及范围包含： IP开发及延展，美陈打卡及活动氛围设计，文创产品及包装设计，文创图案、插画、海报。

3.片仔癀品牌故事：

片仔癀由漳州片仔癀药业股份有限公司独家生产，其传奇的历史被世人所传颂。

据考证，明朝末年，有一宫廷御医携片仔癀秘方来到漳州，隐居璞山岩寺削发为僧。御医出身的寺僧，依据宫廷秘方，用天然牛黄、麝香、三七、蛇胆等名贵中药材，炼制成药锭，专治热毒肿痛，内服外敷均可。当时附近百姓患疾者甚众，寺僧广为施治，宫廷秘方，就此落地生根。当时片仔癀切片分服，每次一片即可退癀，因此，民间俗称“片仔癀”（“仔”为闽南方言中的语气词，“癀”为热毒肿痛）。

4.项目限价及结算：

4.1报价部份组成：
①附件一：报价部分一/IP基础部分，完成所有细目内容后按项目总价结算；

②附件二：报价部分二/年度初期设计项目框架部份（具体内容如下表所示）
此部份为年度初步计划内容，具体结算金额按实际完成内容核实结算，设计项目内若产生打样制作费用，根据市场价格评估，以实际支出制作费用另作结算。

4.2项目限价
本项目报价合计总价不超过最高限价48万（含增值税价），若超过限价，视为此报价无效；

年度初期设计项目框架
	
	项目名称
	项目内容
	数量
	单位
	备注

	IP延展部分
	生肖换装
	根据生肖形象延展IP形象换装（2D、3D）
	12
	个
	提供2D、3D形象，可用于盲盒/手办制作

	
	节日节气
	结合指定节日节气特殊性延展进行IP形象换装（2D）
	15
	个
	每月不低于1个节日文化宣传品（如春节、端午、国庆中秋318爱肝、37女神、38妇女、劳动节、儿童节、建军节、护士节、教师节等）

	
	四味药材
	结合四味药材特性延展IP形象换装（2D、3D）
	4
	个
	提供2D、3D形象，可用于盲盒/手办制作

	
	品牌故事节点
	结合品牌故事节点创作人物造型换装，匹配此故事场景设计（2D）
	5
	个
	品牌故事：源于宫廷-成于寺庙-兴于民间-盛于海丝-行于当代

	
	IP微信表情包
	动态（GIF）表情
	24
	个
	一套24个动态（GIF）表情，尺寸500×500像素，需匹配微信平台规范

	
	IP故事条漫
	
	12
	个
	根据主题活动与营销需求，提供内容策划案，使用IP形象设计适合小红书传播尺寸的条漫，风格包括但不限于手绘、漫画，内容包括但不限于产品文化、健康知识科普、趣味场景故事等。

	文创图案、插画、海报
	品牌文创故事插画
	结合品牌故事创作场景图片（源于宫廷-成于寺庙-兴于民间-盛于海丝-行于当代）
	5
	张
	不限于IP形象植入，可提取局部图片进行衍生宣传品设计及运用于宣传资料

	
	品牌文创图案
	
	5
	个
	

	
	指定主题文创图案
	结合地方传统文化元素如药王药圣等形象、漳州地方特色、土楼、风动石、厦门、东山岛等
	5
	个
	

	文创      产品设计
	形象IP公仔
	玩偶服，可用于活动使用
	2
	套
	根据IP形象制作玩偶服，体现制作方案及制作工艺等

	
	品牌文创故事物料
	结合品牌历史故事创作（源于宫廷-成于寺庙-兴于民间-盛于海丝-行于当代）
	5
	个
	设计此五个历史故事节点3D立体模型摆件；                                                                      

	
	文创物料开发
	日用文创
	1
	个
	文创香熏摆件


5.本项目中选说明：

    5.1本项目将评选出：

总分最高将入选为2025-2026年度设计合作项目中选商（1名），同时总分前三名将列入至我司设计供应商资源库（3名）。
5.2入选说明：
本年度设计合作项目中选商将作为此项目（IP基础部分及年度初期设计项目框架）设计项目承接商，同时总分排名前三名将列入我司设计供应商资源库，若第一中选单位在合作期间内配合情况及设计水平无法达到预期，且设计水平与比选时所提供资料有较大差距，在年度合作执行过程中若未能按我司的要求完成设计及制作或过程中存在质量问题，我司有权取消其中选单位资格，并直接按总分高低顺延将下一位合作单位纳入中选名单。

若新增设计项目不在年度初期设计项目框架内，且符合定点采购制度内限额，我司将定点委托此项目中选商进行承接，若超出定点委托限额或因项目的特殊性及重要性要求，我司将就该新增项目对此项目得分前三名的服务商依照制度要求进行选定并确认合作服务商。

二、参选人须知
	条款号
	条 款 名 称
	编 列 内 容

	1
	项目名称
	漳州片仔癀药业股份有限公司2025-2026年度品牌设计合作

	2
	项目地点
	视具体项目情况而定

	3
	比选作品范围
	所需提供的设计作品案例涉及范围包含： IP开发及延展部分、美陈打卡及活动氛围设计、文创产品及包装设计、文创图案、插画、海报。

	4
	现场踏勘
	视具体项目情况而定，必要时参选人需到现场进行踏勘（费用自理）。

	5
	工期要求
	设计时限根据各个项目实际情况双方再进行协商明确，编制设计计划表。

	6
	合作服务内容
	在合同期限内须完成1.各具体设计项目的合作内容，2.提供片仔癀药业关于设计方面的咨询顾问服务（咨询服务属增值服务，不计费用）。

	7
	合作期限
	2025年7月——2026年7月（具体时间为合同签定后一年内）

	8
	参选人能力和信誉
	参选人资格：

参选单位必须具备广告设计及制作、平面设计、文化创意、工艺品礼品设计等专业设计服务能力的设计服务公司。
设计人员资质要求：

1.项目设计总负责人资格要求：

（1）拟担任本设计项目负责人应具有3年以上的相关设计经验。

（2）具备相类似项目设计业绩 。

2.项目设计主要人员最低要求：

设计人员：均需3年及以上相关设计经验。

3.其他要求：

1）主要人员（项目负责人、分项负责人及其他专业主要人员）应是申请人本单位人员（附上其近一年内医社保相关证明资料），并按照 “主要设计人员简历表”要求填写和提供相应的证明、证件。

2）参选公司必须具有将设计方案打样成样品的能力，若无法实现，方案将不备采纳，且无法结算相关费用，同时中选方在完成设计方案后，须负责配合制作商提供免费的技术指导，并负责在生产制作中配合制作时所存在的方案不足，适当调整稿件，确保成品与设计稿一致。

	9
	是否接受联合体参选
	不接受。

	10
	参选文件公告的媒介
	本次公开比选公告仅在漳州片仔癀药业股份有限公司官网（www.zzpzh.com）和中国采购与比选网（http://www.chinabidding.com.cn）上发布，其他任何媒介上转载的比选采购信息均为非法转载，均为无效，因轻信其他组织、个人或媒体提供的信息而造成损失的，我司概不负责。

	11
	参选文件要求
	参选文件技术和商务文件各两份，同时按目录编制内容顺序装订成册，且付上参选资料目录表标明页码，资料须密封盖章，并在参选文件邮件外观上标明比选项目名称（若因标识不明，造成的无法正常参标，由参标方负责）

	12
	参选资料寄送要求
	
凡有意参加比选者，请于2025年7月24日23：59前将报价单单独密封后与其他资质等材料装在一个文件袋中一并寄送或提交至：

寄送地址：福建省漳州市芗城区琥珀路1号片仔癀药业企业管理部 

签收人员：高晓铭 

联系方式：18005966552（仅接受收件，不接受咨询）

邮编：363000 

（我司以2025年7月24日23：59前收到参选文件为准，逾期无效。请参选单位注意提前邮寄时间）

不明之处请咨询市场策划部：陈女士0596-2301960。

注：所寄送的参选资料最外层包装封套请标明项目名称：“漳州片仔癀药业股份有限公司2025-2026年度品牌设计合作单位公开比选文件”，若因无标注导致无法取得参选资料，错失比选机会，后果由参选方负责。

	13
	评选地点
	评选单位：漳州片仔癀药业股份有限公司

地    址：福建省漳州市芗城区琥珀路1号

	14
	评选办法
	评选小组按照参选单位对品牌设计的理解、商务报价及设计作品等文件要求的资料内容进行综合评分，最高分中选。

	15
	中选价
	以中选价为付款依据

	16
	知识产权
	对中选人的设计成果及设计成果的知识产权归属比选人所有。参选文件设计成果的所有内容均应是参选人原创成果，不得包含任何侵犯第三方知识产权的材料。如果参选人引用或借用这些材料，应取得该第三方的书面授权，比选人因使用这些材料而被第三方追究责任的，全部法律后果和参选人抗辩发生的一切费用（包括律师费）均由参选人承担。

同时若中选商中选方案确定完成后，知识产权将归转归甲方所有。

	17
	参选文件组成
	参选资格审查文件应包括但不限于以下内容：

一、技术文件

1、法定代表人身份证明（或授权委托书）；

2、企业营业执照；

3、参选人情况：

（1）单位简介；

（2）参选人的信誉、荣誉证书（如有）；

（3）企业业绩情况表，设计作品须提供设计过程图，包含：创作思路，创作草案、过程，设计作品，作品落地图片（同时须提供合同复印件）；

4、拟派项目负责人情况表（包括个人从业资格证书、负责项目业绩等相关证明材料）；

5、拟投入本项目主要人员配置情况表；

6、片仔癀品牌IP设计及推广计划：

①片仔癀品牌IP形象设计：须提供对我司品牌分析及品牌IP形象设计思路及初稿设计方案。（若无法实现具体效果，也可采用手绘稿形式体现，同时附上设计思路及参考图片）

②片仔癀品牌IP年度推广计划书：针对品牌IP及文创设计拟定年度推广计划

7.服务承诺书，内容参照评分表内容。
二、商务文件

报价文件

	19
	中选通知
	在参选有效期内，比选人以书面形式向中选人发出中选通知书，同时将发布于公司官网。

	20
	付款方式
	视不同项目具体性质，由双方协商而定。


参选单位在参加本次比选活动前三年内，在经营活动中没有重大违法违规记录（参选法定代表人在“中国裁判文书网”网站中查询记录显示有行贿犯罪的，不得参与本项目的比选活动），同时提供书面承诺函（另附）及法定代表人征信记录（参选人被“信用中国”网站列入失信被执行人和重大税收违法案件当事人名单的，被“中国政府采购网”网站列入政府采购严重违法失信行为记录名单且处罚期限尚未届满的，不得参与本项目的比选活动）

三、参选文件格式及内容

技术文件：（与商务文件分开制作装订）
一、外包装密封封面格式：（至少包含以下内容，否则作无效资料认定，排版不限）

比 选 文 件

项目名称：

参选人名称（盖章）：

参选文件名称：技术文件

二、技术文件封面格式：（至少包含以下内容，否则作无效资料认定，排版不限）

技术文件

项目名称：

参选人名称（盖章）：

技术文件：

技术文件不得出现报价，否则作无效资料处理

评分索引表
	序号
	类型
	项目
	页码

	1
	企业实力
	单位简介
	

	2
	
	参选人的信誉、荣誉证书
	

	3
	
	服务能力
	

	4
	
	拟投入本项目主要人员配置情况表
	

	序号
	类型
	项目
	页码

	1
	设计案例
	A.  IP开发及延展部分
	

	2
	
	B.美陈打卡及活动氛围设计
	

	3
	
	C. 文创产品及包装设计（同时附上一至二样产品实物作品）
	

	4
	
	D. 文创图案、插画、海报
	

	5
	片仔癀品牌IP设计及推广计划
	片仔癀品牌IP形象设计思路及初稿（三视图）设计方案
	

	
	
	片仔癀品牌IP年度推广计划书
	

	6
	报价单
	附件一、二
	


2025-2026年度品牌设计合作评分表
	项目
	分值
	评分说明
	得分

	企业实力  （22分）

	负责本项目设计人员的荣誉证书（荣誉部份可叠加）
	总分7分
	负责本项目设计人员获奖情况： 

1.获国际大奖一份得1.5分，最高3分（如：德国红点奖（Red Dot Award）、德国 iF 设计奖（iF Design Award）、美国传达艺术奖（Communication Arts Awards）、英国 D&AD 奖（Design and Art Direction Awards）、日本优良设计奖（Good Design Award）等。             

2.获国内大奖得一份得1分，最高2分（如：金点设计奖 GOLDEN PIN DESIGN AWARD 、靳埭强设计奖 TAIPEI INTERNATIONAL DESIGN AWARD）等。                 3.获省级得一份得0.5分，最高1分，无提供不计分。

注：1.此奖项出自AI智能搜索，荣誉奖项不限于此，评分以AI智能搜索结果为依据。2.主要设计人员需附公司为其缴交的医社保证明或劳务合同为凭证。

3.请提供官方获奖证书扫描件及奖项官网公示链接（或官网获奖名单截图），且证书信息须与申报项目名称、设计人员姓名一致。若奖项非大众认知项，请提供奖项主办方背景说明及行业公认的权威性证明（如国际设计协会认证、国家级文化部门备案等）
	

	
	企业业绩情况
	总分7分
	须提供合作合同扫描件及作品落地相片：是否服务知名品牌，国际知名品牌1分，国内知名品牌0.5分，按知名度的大到小递减。

注：此奖项评分以AI智能搜索相关行业龙头企业排名结果为依据。（合同以2020-2025年之内有效）
	

	
	服务能力             
	总分4分
	提供服务承诺书进行评分，若无提供不得分：      1.提供团队架构说明：详细说明项目团队名单及职责分工，包含项目经理、技术负责人等核心岗位，团队成员具备相关行业经验（如≥3 年）占比≥70%，得2分，若占比占比≥50%，得1分，其余不得分     （此项若团队人员少于4个则不得分）                                     2.任务响应时间≤1 小时，处理周期≤24 小时，得1分；任务响应时间≤2 小时，处理周期≤48 小时，得0.5分，其余得供不得分                     （此项内容请于服务承诺书中体现）                                           3.在项目所在地设有分支机构或服务网点，加 1分，提供网络0.5分，不提供不得分                   （此项请提供相关佐证资料）
	

	
	拟投入本项目主要人员配置情况
	总分4分
	拟投入本项目主要配置人员（包含比选项目内所应配套人员及打样制作），需标明具体负责的项目，同时提供公司为其缴交的医社保证明或劳务合同为凭证，及该人员的相关从业资格证书或技术技能证书（等级中级及以上），附上该人员的主要的成果案例（一份证书1分，可叠加，最多至4分）
	

	设计案例
（28分）
	A. IP开发及延展部分 
	总分7分
	1.与品牌及案例主题契合与案例主题契合度评价；

2.设计作品造型新颖性，趣味性；

3.色调明确，搭配合理性。

项目总体评分标准（优7-6、良5-4、一般3-2、差1-0）进行评分
	

	
	B.美陈打卡及活动氛围设计
	总分7分
	1.造型新颖，具有较强的时尚感和创新意识；

2.色调明确，搭配合理性；

3.整体符合主题要求设计与提供案例相关的市场定位吻合度。

项目总体评分标准（优7-6、良5-4、一般3-2、差1-0）进行评分
	

	
	C.文创产品及包装设计
	总分7分
	1.文创设计作品造型新颖性，趣味性；

2.包装设计作品形式新颖，功能明确、合理、质感好；

3.色调明确，搭配合理性；

4.整体符合主题要求设计与指定市场定位的吻合度。

项目总体评分标准（优7-6、良5-4、一般3-2、差1-0）进行评分

注：此部份内容请附上一至二样具有代表性的产品实物作品，与参选资料一同寄出。若无实物作品此项分值最高分不超过2分
	

	
	D.文创图案、插画、海报
	总分7分
	1.画面整体性、故事情节连贯性；

2.创作形式新颖、风格明确；

3.色调明确，搭配合理性；

4.整体符合主题要求设计与指定市场定位的吻合度。

项目总体评分标准（优7-6、良5-4、一般3-2、差1-0）进行评分
	

	片仔癀品牌IP设计及推广计划

（30分）
	针对品牌分析、企业定位进行片仔癀品牌IP形象（三视图）设计


	总分20分
	1.对品牌分析精准及与企业定位相契合，提供的作品质量采用梯度评分标准（优5-4、良3-2、一般1、差0）进行评分。
2.设计思路及呈现的设计作品与我司品牌定位契合度，提供的作品质量采用梯度评分标准（优5-4、良3-2、一般1、差0）进行评分。
3.创作形式新颖、风格明确，提供的作品质量采用梯度评分标准（优5-4、良3-2、一般1、差0）进行评分。

4.色调明确，搭配合理性。提供的作品质量采用梯度评分标准（优5-4、良3-2、一般1、差0）进行评分。

注：若有多方案，则以最佳方案成绩计算
	

	
	片仔癀品牌IP年度推广计划书
	总分10分
	1.计划书的内容逻辑清晰，结构合理，从目标到策略、执行、预算和评估，有清晰的逻辑主线；采用梯度评分标准，优得4-3分，良得2-1分，一般得1分，差不计分（4分）

2.包含多种推广渠道和方式，形成全方位的推广矩阵；采用梯度评分标准，优得3分，良得2分，一般得1分，差不计分（3分）

3.具有创新性的推广策略吸引消费者的关注；采用梯度评分标准，优得3分，良得2分，一般得1分，差不计分（3分）（3分）

注：计划书内容仅针对片仔癀药业，且所提交方案须确保可落地性。
	

	商务   部分

（20分）
	报价表一、二总合
	总分20分
	报价得分采用低价优先法计算（价格以含税总报价扣除可抵扣增值税后的不含税价进行比较）。即满足采购文件要求且参选报价最低的参选报价为评审基准价，其报价分为满分。其他参选人的报价分按照下列公式计算:参选报价得分=(评审基准价/参选人参选报价)*20（四舍五入保留两位小数点）。（满分20分）
	


目  录（所提交的比选资料按目录顺序装订成册，并标明页码及对应内容）
一、法定代表人身份证明（或授权委托书）；（P15）
二、企业营业执照；（P16）
三、参选人情况：（P17-18）
（1）单位简介；

（2）负责本项目主要设计人员的荣誉证书（如有）；

（3）企业业绩情况表（须提供清晰作品案例包含设计思路、创作过程等；作品作品、 成品相片及相关合同复印件）；

五、拟派项目负责人情况表（包括个人从业资格证书、负责项目业绩的证明材料）；（P19）
六、拟投入本项目主要人员配置情况表；（P20-21)
七、服务承诺书（P22）
八、片仔癀品牌IP设计及推广计划：（P23）
①须提供对我司品牌分析及品牌IP形象设计思路及初稿设计方案。

②提供对品牌IP形象的年度推广计划建议。

九、商务部份（P23）
附件一：报价部分（一）IP基础部份

附件二：报价部分（二）年度设计项目框架报价单

一、法定代表人身份证明（或授权委托书）

1、法定代表人、单位负责人或自然人本人的身份证明（适用于法定代表人、单位负责人或者自然人本人代表参选人参加参选）

仅提供身份证正反面即可

2、授权委托书或法定代表人（单位负责人、自然人本人）身份证明

授权委托书

（采购人）：
现委托          （姓名）为我方代理人（身份证号码：          ，手机：          ），以我方名义处理（项目名称）            参选的一切事项，其法律后果由我方承担。
委托期限：自   年 月  日起至  年  月  日止。

        特此告知。

附：授权代表身份证复印件（正反面）

法定代表人身份证复印件（正反面）

                                   单位名称（盖章）：         

法定代表人签字（或盖章）：                  

授权代表签字：                  

 年         月        日

企业营业执照
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三、参选人情况

（1）单位简介；

负责本项目主要设计人员的荣誉证书（如有）；

（3）企业业绩情况表（须提供清晰作品案例包含设计思路、创作过程等；作品图片、成品相片及相关合同复印件）；
	类目：A、IP开发及延展部分

	项目名称
	服务单位
	设计内容
	完成日期
	页码

	
	
	
	
	案例所在页

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


附件：案例设计图、设计作品成品相片以及合同复印件（无合同视为无效案例、2020年前项目视为无效案例）

	类目：B、美陈打卡及活动氛围设计

	项目名称
	服务单位
	设计内容
	完成日期
	页码

	
	
	
	
	案例所在页

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


附件：案例设计图以及合同复印件（无合同视为无效案例、2020年前项目视为无效案例）

	类目：C、文创产品及包装设计

	项目名称
	服务单位
	设计内容
	完成日期
	页码

	
	
	
	
	案例所在页

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


附件：案例设计图以及合同复印件（无合同视为无效案例、2020年前项目视为无效案例）

注：此部份内容请附上具有代表性的产品实物作品一至二样，与参选资料一同寄出
	类目：D、文创图案、插画、海报

	项目名称
	服务单位
	设计内容
	完成日期
	页码

	
	
	
	
	案例所在页

	
	
	
	
	

	
	
	
	
	


附件：案例设计图以及合同复印件（无合同视为无效案例、2020年前项目视为无效案例）
注:案例及合同需提供高清相片附后或存于U盘一起提供

四、拟派项目负责人情况表

	姓  名
	
	性别
	
	出生日期
	

	毕业院校及专业
	
	毕业时间
	

	从事本专业时间
	
	在本项目拟任职务
	

	执 业 注 册
	
	职    称
	

	主  要  经  历

	时  间
	参加过的设计项目名称及规模
	该项目中任职

	
	
	

	
	
	

	
	
	


注：包括个人从业资格证书、负责项目业绩的证明材料

五、拟投入本项目主要人员配置情况表

一、主要人员配置情况表

	序号
	姓名
	性别
	出生日期
	学历
	专业
	技术职称
	在本项目拟任职务

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	

	
	
	
	
	
	
	
	


二、拟投入主要设计人员简历表

	姓  名
	
	性别
	
	出生日期
	

	毕业院校及专业
	
	毕业时间
	

	从事本专业时间
	
	在本项目拟任职务
	

	执 业 注 册
	
	职    称
	

	主  要  经  历

	时  间
	参加过的工程设计项目名称及规模
	该项目中任职

	
	
	

	
	
	

	
	
	


注：参选人需随此表附上主要设计人员的职称证、荣誉证书、执业资格证书和注册证书等相关资料的复印件。

服务承诺书
我司                 自愿参加漳州片仔癀药业股份有限公司2025-2026年度设计合作项目比选，并郑重承诺：我司所提供的所有作品（含作品案例及片仔癀IP设计方案）均为原创作品，不存在任何侵犯第三方知识产权（包括但不限于著作权、商标权、专利权等）的情形。如因上述作品引发版权纠纷、侵权诉讼或其他知识产权争议，乙方自愿承担由此产生的全部法律责任及后果，包括但不限于赔偿甲方及/或相关第三方因此遭受的一切损失、费用（含合理律师费、诉讼费等）及承担相应处罚。

若我司入选漳州片仔癀药业股份有限公司2025-2026年度设计合作项目设计供应商，中选方案经确定完成后，知识产权将自归转归甲方所有。

同时我司承诺在承接任务中，严格依照所提供的项目团队架构说明及名单执行，明确项目经理、技术负责人等核心岗位职责分工；确保团队成员具备相关行业经验（≥3年）人员占比      ，且团队总人数不少于      人；
    保证任务响应时间      小时，问题处理周期      小时；
    为更及时推进此项目进行，我司在项目所在地设有实体分支机构或服务网点，地址                     ，联系人          联系电话           并提供相应的网络服务支持（若有此服务，请将相关证明材料将随本承诺书一并提供）。                   

                           单位名称（盖章）：         

法定代表人签字（或盖章）：                  

授权代表签字：                  

 年     月     日

片仔癀品牌IP设计及推广计划（自拟）

九、商务文件：（与技术文件分开制作装订）

一、外包装密封封面格式：（至少包含以下内容，否则作无效资料认定，排版不限）

比 选 文 件

项目名称：

参选人名称（盖章）：

参选文件名称：商务文件

二、商务文件封面格式：（至少包含以下内容，否则作无效资料认定，排版不限）                              

商务文件

项目名称：

参选人名称（盖章）：

三、设计收费报价组成：

附件一：报价部分（一）IP基础部份

附件二：报价部分（二）年度设计项目框架报价单



